
5 шагов к запуску РСЯ

Создайте карту целевой аудитории

Соберите семантику

Структурируйте и настройте кампании

Напишите объявления

Используйте специальную стратегию ставок

•

•

•

•

•



Карта целевой аудитории

Шаг #1



Околотематические запросы

Продать тому, кто еще даже не искал вашу услугу



Околотематические запросы

Тематика:

пластиковые окна

Околотематические:

ремонт квартир, строительство домов, покупка 

вторички



Что ищут люди, которым

может пригодиться ваша услуга?

Принцип



ЧЕМ

ВДОХНОВЛЯТЬСЯ?



Во-первых, своей экспертностью



Wordstat — «Эхо»



Spywords — блок «также покупают»



Advodka — блок «также покупают»





Тематики

ремонт квартир, офисов, дома

строиматериалы

покупка жилья на вторичке

строительство домов

сквозняк

шумоизоляция

сырость, плесень



Сбор семантики

Шаг #2



Важно!

Для РСЯ противопоказана «глубокая» семантика

Необходимо собрать семантику по 

околотематическим запросам

•

•



«Глубокая семантика» = нагрузка на

сервера Яндекса = «санкции»

снижение кол-ва показов в РСЯ

снижение кол-во API баллов



«СВОЯ» СЕМАНТИКА



Берем семантику для «поиска»



ЗАДАЧА: ОБРЕЗАТЬ

СЕМАНТИКУ ПОД РСЯ



Отсекаем все слова с

частотностью ниже 100



Отсекаем все фразы

длиннее 3 слов



Готово



Околотематические запросы



Придется сделать карту для

каждой категории 









СПОКОЙНО!



Карты по околотематическим

запросам не требуют глубокой

проработки. Пройдитесь «по верхам».



А дальше?



Все так же:

Карта пересечений•



Все так же:

Карта пересечений

Базовые ключевики

•

•



Все так же:

Карта пересечений

Базовые ключевики

Парсинг

•

•

•



Все так же:

Карта пересечений

Базовые ключевики

Парсинг

Фильтрация по частотности и длине запроса

•

•

•

•



Готово



НЮАНСЫ



Аккуратно с «плюсами»

туры

туры

Египет

Египет+в

в



Аккуратно с «!»

!туры Египетв

тур, туров, тура



Аккуратно с “”

«туры Египет»в

дешевые, подбор, 

горящие, бронь, 

хочу, найти



Структурирование и

настройка кампаний

Шаг #3



Принципы структурирования

Структурируйте по тематикам на основе карты ЦА•



Принципы структурирования

Структурируйте по тематикам на основе карты ЦА

Разделяйте поведенческий, площадки и ретаргетинг

•

•



Принципы структурирования

Структурируйте по тематикам на основе карты ЦА

Разделяйте поведенческий, площадки и ретаргетинг

Объединяйте гз / тз / хз (в отличии от поиска)

•

•

•



Принципы структурирования

Структурируйте по тематикам на основе карты ЦА

Разделяйте поведенческий, площадки и ретаргетинг

Объединяйте гз / тз / хз (в отличии от поиска)

При необходимости разделяйте гео и время

•

•

•

•





Теперь настройки



Определяем стратегию и

отключаем «поиск»



Очищаем минус-слова



Для «поведенческих»

кампаний убираем галочку



Для «площадок» — оставляем



Релевантные фразы



Авторасширение



Готово



Объявления под РСЯ

Шаг #4



Важно понять

Клиент ищет решение сейчас

и по конкретному запросу

Поиск:



Важно понять

Клиент ищет решение сейчас

и по конкретному запросу

Поиск:

Клиент искал в прошлом 

либо вообще не искал

РСЯ:



Баланс «тизер» — «конкретика»

CTR CV



9 вопросов, чтобы

определить 

профессионализм 

автоюриста. Узнай!

Увеличим страховую 

выплату на 74.6%. 

Гарантия 99%! 

Экспертиза от 1500 руб.



11 способов выбрать 

портмоне для 

настоящих мужщин. 

Узнай подробности...

Портмоне из 

натуральной кожи -

1390 руб. Сегодня 

скидка 47%. Успей!



Не покупайте 

пластиковые окна, 

пока не прочитаете 

эту статью!

Пластиковые окна от

15 000 рублей. 

Установка за 3 дня



Тизер

Чаще кликают

Меньше конверсия

Хуже качество лидов

•

•

•



Конкретика

Реже кликают

Выше конверсия

Лучше качество лидов

•

•

•



Забудьте про принцип 1 к 1



КАРТИНКИ —

МОЩНОЕ ОРУЖИЕ РСЯ



Правила и принципы

Нельзя: люди, животные, надписи•



Правила и принципы

Нельзя: люди, животные, надписи

Учитывайте «малый» формат

•

•



Правила и принципы

Нельзя: люди, животные, надписи

Учитывайте «малый» формат

Картинка должна быть яркой (выразительной)

•

•

•





Назначения ставок

Шаг #5



Понятие «охвата»

30 рублей



Понятие «качество площадки»



Чем выше ставка:

Тем больше охват

Тем выше качество площадок (выше качество лидов)

•

•



Начальная ставка - 3 рубля



50 коп. решают все



Модерация



ПРОБЛЕМА #1:

ГЛУБОКАЯ СЕМАНТИКА



ПРОБЛЕМА #2:

ОКОЛОТЕМАТИЧЕСКИЕ ЗАПРОСЫ



Азы докрутки РСЯ



ОПТИМИЗАЦИЯ СТАВОК



Оптимизация ставок

Просто увеличивайте ставку, пока не достигните

желаемого кол-ва лидов либо не выйдете

за границы своей «экономики»



Пример

ставка 3 руб. - 150 кликов - CPA 225 руб. - 2 лида - давай еще



Пример

ставка 3 руб. - 150 кликов - CPA 225 руб. - 2 лида - давай еще

ставка 4 руб. - 180 кликов - CPA 360 руб. - 2 лида - давай еще



Пример

ставка 3 руб. - 150 кликов - CPA 225 руб. - 2 лида - давай еще

ставка 4 руб. - 180 кликов - CPA 360 руб. - 2 лида - давай еще

ставка 5 руб. - 210 кликов - CPA 350 руб. - 3 лида - давай еще



Пример

ставка 3 руб. - 150 кликов - CPA 225 руб. - 2 лида - давай еще

ставка 4 руб. - 180 кликов - CPA 360 руб. - 2 лида - давай еще

ставка 5 руб. - 210 кликов - CPA 350 руб. - 3 лида - давай еще

ставка 6 руб. - 400 кликов - CPA 480 руб. - 5 лидов - давай еще



Пример

ставка 3 руб. - 150 кликов - CPA 225 руб. - 2 лида - давай еще

ставка 4 руб. - 180 кликов - CPA 360 руб. - 2 лида - давай еще

ставка 5 руб. - 210 кликов - CPA 350 руб. - 3 лида - давай еще

ставка 6 руб. - 400 кликов - CPA 480 руб. - 5 лидов - давай еще

ставка 7 руб. - 550 кликов - CPA 550 руб. - 7 лидов - слишком дорого



Пример

ставка 3 руб. - 150 кликов - CPA 225 руб. - 2 лида - давай еще

ставка 4 руб. - 180 кликов - CPA 360 руб. - 2 лида - давай еще

ставка 5 руб. - 210 кликов - CPA 350 руб. - 3 лида - давай еще

ставка 6 руб. - 400 кликов - CPA 480 руб. - 5 лидов - давай еще

ставка 7 руб. - 550 кликов - CPA 550 руб. - 7 лидов - слишком дорого

возвращаемся к ставке 6 руб., CPA <500 руб. - оптимально



Чем более конкурентная ниша —

тем больше «шаг» увеличения ставки



ЧИСТКА ПЛОЩАДОК



Чистка площадок

Если с площадки идут клики, но нет конверсий

(либо конверсии слишком дорого стоят) — отключаем



Критерий фильтрации

Если лиды есть и 

CPA (фактический) < CPA (расчетный)



Критерий фильтрации

Если лиды есть и 

CPA (фактический) < CPA (расчетный)

Если лидов нет и

Затраты > 2 х CPA (расчетный)



Критерий фильтрации

Если лиды есть и 

CPA (фактический) < CPA (расчетный)

Если лидов нет и

Затраты > 2 х CPA (расчетный)

Если лиды есть и

Затраты / (лиды + 1) > CPA (расчетный)



Пример



Пример



А/Б ТЕСТ ОБЪЯВЛЕНИЙ



A/B-тест объявлений

Суть: выяснить какое объявление

получит больший CTR

В случае с РСЯ — в первую очередь

тестируйте картинки



Пример



Пример

0,12% 0,17% 0,16% 0,39% 0,27%



Как протестировать картинку

для всей кампании?



Как протестировать картинку

для всей кампании?

utm_source=yandex

utm_medium=cpc

utm_campaign=cid|{campaign_id}|{source_type}

utm_content=gid|{gbid}|aid|{ad_id}|image01

utm_term={keyword}



Подробнее о докрутке —

на занятии по аналитике



ИМЕЙТЕ В ВИДУ: РСЯ НУЖНО

ВРЕМЯ, ЧТОБЫ «РАЗОГНАТЬСЯ»



А что делать, если

никак не разгоняется?



ПОМОЖЕТ «ИНЪЕКЦИЯ»

ВЫСОКИХ СТАВОК


